












Для подогрева интереса аудитории к сообществам Юлмарта и игре 
Мир Кораблей разрабатывался особый вовлекающий контент. Агентство 
реализовало крупную геймификационную акцию с брендом Wargaming. 
В акции приняло участие более 5000 человек.

Пользователи играли в морской 
бой, оставляя комментарии. 
Поле изменялось в реальном 
времени с шагом в 15 минут.

Юлмарт - Мир кораблей



Мы решили отталкиваться от эмоциональных посылов и разработали
концепцию “заслуженный перерыв”. В игре отличная атмосфера и есть 
возможность поиграть с друзьями. 

Для трансляции данных тезисов мы выбрали инфлюенсеров, близких 
к целевой аудитории - таксисты, DIY, юмор.

Задача - привлечь игроков в
“World of Warships”, мало 
знакомых с миром видеоигр. 
Ц/А мужчины. Возраст от 35.

Мир кораблей - интеграция игры в масс маркет.
Реализация интеграции с блогерами



Для бренда мы разработали и провели серию образовательных 
мероприятий, посвященных профессиям будущего. В рамках запуска 
проекта было организовано два обучающих однодневных трека для 
старшеклассников и студентов. 

Мы охватили такие темы, как киберспорт, стримы и блогинг.
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